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Calendarul universitar

Activititi didactice Sesiuni de examene Stagiu de practica Vacante
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Anul 01.09 — tezei Sustinerea tezei Practica 16.01-29.01 - z
11 B.11 de Master de Master profesionala
L2l 22.05- 14.11.-18.12.
04.06
(Total 25 30 6 6 5 6 1 11
5 ‘ Planul procesului de studii pe semestre /ant de studii
Cod Denumirea unititii de curs/modulului Total ore Numir de ore
petipuri de
activititi ; 2
- 22| 8
= o o« -
= 5. | 2% . ST |5 | ¢
s £8 |22 |3 Esg & | %
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Anul 1
semestrull
F.01.0.01 Metodologia cercetarilor stiintifice in 150 40 110 20 20 L 3
economie
F.01.0.02 Managementul marketingului 150 40 110 20 20 B 5
F.01.0.03 |Analiza concurentei si strategii 150 40 110 30 10 I 5
competitive
F.01.0.04 [Sisteme de management al calitatii 150 40 110 20 20 E 5
F.01.0.05 [Dreptul concurentei (rum) 150 40 110 20 20 E 5
F.01.0.06 Econometrie 150 40 110 20 20 E 5
Total pe semestrull 900 240 660 130 110 6 30
Discipline la libera alegere
S.01.LA.07 | Managementul schimblrilor 150 40 110 20 20 E 5
S.01.LA.08 | Management marketingului serviciilor 150 40 110 20 20 E 5
turistice
semestrul2
S.02.0.09 Managementul strategic 150 40 110 20 20 E 5
S.02.0.10 Marketinggamei de productie 150 40 110 20 20 E S
S.02.A.11 (Comerf clectronic / 150 40 110 20 20 & 5
S.02.A.12 Management vanzarilor eficiente P 5 n?\\ .
S.02.0.13 Managementul proiectelor A\‘%kﬁg ST ,('{ > ;2\ 40 110 20 20 E 5
S.02.A.14 Marketing innovational / $’¢V’ ] '@m 40 110 20 20 E 5
S.02.A.15 Management serviciilor publi ’v“s? SE“‘"C UL zal:
S.02.0.16 Marketing intemational(engl = RVl 1Sl 40 110 E 5
(@] ¢ g @ (eng -ga -F'WYE}J : 20 20
Total pe semestrul 2, A2 & ,ODW QIS 240 660 120 120 6 30
LA
al ¢ A\ N0 7 g O /- 2 2 )
Total anul I \{,X@J;g,&hmesﬁ L 480 1320 270 10 1 60
Discipline la libera aleg ,N1WU“£ < 9})‘/
S.02.LA.17 Marketing relational S PT150 40 110 20 20 E 5




Anul 11

semestrul3
S.03.A.18 |PR management / 150 40 110 20 20 E 5
S.03.A.19 Managementul evenimentelor
S.03.0.20 Managementul al canalelor de marketing 150 40 110 20 20 £ 5
de distributie
S.03.A.21 Branding si comunicare de marketing 150 40 110 30 io | E 5
S.03.A.22 [Database Marketing
S.03.0.23 |Digital Marketing 150 40 110 30 10 E 5
Stagiu de practicd profesionald de master 300 80 220 80 I 10
Total pe semestrul 3 900 240 660 100 60 S 30
Discipline la libera alegere
S.03.LA.24 | Metodologia si etica cercetirii in marketing 150 40 110 20 20 E 3
semestrul4
Sustinerea tezei de Master 900 900 E 30
Total pe semestrul 4 900 900 1 30
Total anul 11 1800 480 1560 100 140
Total pentru ani de invitiméant 3600 720 2880 370 350 18 120
Forma de evaluare finald a studiilor
Nr. crt. |[Forma de evaluare finald a studiilor Perioada ECTS
ke Apdrarea tezei de Master 22.03-04.06 30
¥ Stagiile de practici
Stagiile de practici Ande| Sem. Durata Perioada Numir de credite
studii nr.sipt./ore
Stagiu de practica profesionald de master I 111 5/300 14.11-18.12 10
Unititile de curs/modulele la libera alegere
Cod Denumire a unitiitii de curs/modulului Total,ore Numirul
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S.01.LA.08 Managementul schimblrilor bS1 1150 | 40 | 110 | 20 20 E 3
S.01.LA.09 |Management marketingului serviciilor turistice I/51 150 | 40 | 110 | 20 20 E |5
S.02.LA.15 [Marketing relational | I/S2 1150 | 40 | 110 | 20 20 E |53
S.03.LA.22 Metodologia si etica cercetirii in marketing 1S3 150 | 40 | 110 | 20 20 E |3
Total 600 | 160 | 440 | 80 80 4 120
Minimumul curricular initial, de orientare citre alt domeniu
Numir de ore Numirul de ore
petipuri de activititi
< @ z
Cod Denumirea unititii de = i & = = O
0 . _ S = = = = = = g = =)
curs/modulului B £8 |52 £ | & g8 5¢ B
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F.01.0.01 | Teorie economica 110 30 10 E 3
F.02.0.02 | Management 110 30 10 E 5
F.01.0.03 | Economia interprinderilor 110 20 20 E 5
F.02.0.04 | Marketing 110 30 10 E 5
F.01.0.05 | Bazele evidentei contabile 110 20 20 B 5
S.01.0.06 | Finante si impuneri xmpozltar%x& 110 20 20 E 5
Total 660 150 90 6 30

w



Repartizare a creditelor de studii in functie de abilititile formare

Codul Denumirea disciplinei Numirul Yo
disciplinei de credite
F Discipline fundamentale
F.01.0.01 Metodologia cercetarilor stiintifice in economie 5
F.01.0.02 Managementul marketingului 5
F.01.0.03 \Analiza concurentei si strategii competitive 5
F.01.0.04 Sisteme de management al calitatii 5
F.01.0.05 Dreptul concurentei (rum) 5
F.01.0.06 Econometrie 3
Total: 30 25
S Discipline de specilitate
S.02.0.09  Managementul strategic 5
S.02.0.10 Marketing gamei de productie 5
S.02.A.11 Comert electronic / 5
S.02.A.12 Management vénzdrilor eficiente
S.02.0.13 Managementul proiectelor 5
S.02.A.14  Marketing innovational / 5
S.02.A.15 Management serviciilor publice
S.02.0.16 Marketing intemational(engleza) S
S.03.A.18  |PRmanagerhent / 3
S.03.A.19 Managementul evenimentelor
S.03.0.20 Managementul al canalelor de marketing de distribugie 3
S.03.A21 Branding si comunicare de marketing 5
S.03.A.22 Data base Marketing
5:03.0.23 Digital Marketing S
Total: 50 42
Stagiu de practica profesionald de master 10
Total: 10 8
Sustinerea de Master 30

Matrice a coreldrii finalitdtilor de studiusi a competentelor formate in cadrul programului cu

celealeunitétilor de curs/modulelor

Unitéti de curs/modul Finalititi de studiu si competente

- Nr specifice

3 ECTS |1 2 3 (4 [5]6]7
Metodologia cercetarilor stiintifice in F.01.0.01 S5 * +
economie
Managementul marketingului F.01.0.02 S + +
Analiza concurentei si strategii competitive F.01.0.03 5 +
Sisteme de management al calitatii F.01.0.04 S + + + |+ +
Dreptul concurentei (rum) 01.0.05 S F + P F
Econometrie F.01.0.06 5 + + + |-k 4
Managementul strategic S.02.0.09 5 + + + +| +
Marketing gamei de productie S.02.0.10 5 £ + s R EIEIR
Comert electronic / S.02.A.11 S + + + |+
Management vanzistorefisten 1te S.02.A.12
Manaoememm AT $.02.0.13 5 [+ |+ + +
wametmg]?@n Hotal / '4~9 3 S.02.A.14 5 + + +
Managemep %gg' 1@@@93}5&%@ ;a": S.02.A.15
Marketingjii @i@ﬁ‘a‘f 5l S5.02.0.16 5 + + + |+ |+
PRmanag 'ﬁ S.03.A.18 5 + + | ]+
Manage meitwl e ¢ S.03.A.19
Manaocmemm&@ AN S.03.0.20 ) + } - ’ + ‘ + |
distributie !




Branding si comunicare de marketing S.03.A.21 5 + + + |+ |+ +

Database Marketing S.03.A.22

Digital Marketing S.03.0.23 3 + + + |+ +
Stagiu de practicé profesionala de master 10 + + + 4 |+ ]+
Sustinerea tezei de Master 30 + + + |4 +| +| +

Nota explicativa

1. Descrierea programului de studii (prezentarea succintd a profilului specialititii/ programului de master,
precum si .a domeniului de formare profesionald si domeniului general de studiu. Profilul Programului de master -
Management Marketingului,corespunde domeniului fundamental al stiinlei, culturii si tehnicii

- 04 Stiinte sociale; domeniului general de studii

- 041 Stiinfe economice.

Programul de master este e laborat in corespundere cu Nomenclatorul domeniilor de formare profesionald si al
specialitatilor in invatamintul superior, aprobat prin Hotdrfrea Guvemului nr.482 din 28 iunie 2017 gi Plan Cadru pentru studii
superioare de licenta (ciclul 1), de master (ciclul II), si integrate, aprobat prin ordinul MECCM nr.120 din10.02.2020.

Domeniului general de studio: 041 Stiinte Economice

Numirul total de credite de'studio: 120 ECTS

Perioada de studii: 2 ani la invatamint cu frecventa 2

Titul obtinut: Master in stiinte economice

Programul de Masterat Manégement Marketingului pregéteste tinerii pentru o carierd in mediul de afaceri, antreprenoriat si
business si pentru a active in intreprinderi de diferite structure organizatorice, companii transnationale; structuri economice;
institufii de cercetare, centre de analiza si expertizd; in domeniul businessului si inovarii. Absolventul programului de masterat
va putea active in calitate de marketing manager, brand manager, manager de proiect, manager de produs, media consultant, PR
manager, manager de distributie, cercetator.

2. Cunostintele, abilititile si competentele asigurate de programul de studii. In corelalie cu CNC, dar si prin discutii
in cadrul sedintei de lucru a Comisiei de calificari, formata din reprezentatii pietei muncii, absolventi, personal academic si
studenfi, au fost stabilite urméatoarele competente specifice:

Cl. Aplicarea teoriilor de marketing, logisticd, branding si comunicare in activitatea economica a entititii;

C2. Organizarea activitatii de cercetare si analizd de piatiin vederea fundamentérii programelor de marketing si a
planurilor entitdtii economice;

C3. Evaluarea tehnicilor de comunicare integratd de marketing cu publicul si piatatintain contextul cresterii imaginii-pe
piafa nationalasi internationala;

C4. Crearea proiectelor si evenimentelor privind lansarea si comercializarea produselor in contextul fidelizarii clientilor

C5. Estimarea indicatorilor de performanta a activitatii de marketing in raport cu indicatorii economico-financiari;

C6. Elaborarea strategiilor de marketing digital in contextul mentinerii relatiilor cu publicul, aplicdnd instrumente web;

C7. Dezvoltarea capacitatilor de a raspunde problematicii sociale, stiintitice si etice in procesul muncii si vietii sociale.

3. Obiectivele programului de studiu inclusiv corespunderea acestora misiunii universitatii. Scopul progratnului consta,
in formarea competentelor profesionale viitorilor specialisti in vederea insertiei pe piata muncii din economia nationald
capabili de a cerceta, analiza, evalua, reflecta si gestiona problemele legate de activitatea de marketing a unei entitdti si
realizarea unui invatamint flexibil si dinamic bazat pe necesitatile societale, adaptabil la solicitarile ulterioare de specializare

Obiectivele programului de master Studii in marketing sunt:

- asigurarea masteranzilor un nivel inalt de cunostintelor de specialitate si intelegere, competente inalte, care sd le permitd
integrarea cunostintelor la asigurarea complexitatii activitatilor de marketing,

formularea argumentelor si comunicarea concluziilor mediului profesional;
- dezvoltarea unei atitudini critice prin utilizarea si interpretarea coerentd a teoriilor,
modelelor in domeniul de marketing;
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absolventi, angajati in domeniu, profesori antrenati in predarea disciplinelor- de spec1ahtate In cadrul sedintelor de lucru al
Comisiei de calificari sunt discutate continuturile lanului de Invatdmint. tipurile de sarcini pentru lucrul individual. metodele



de petrecere a lectiilor practice cit si corelarea unitatiilor de continut pentru disciplinele predate. Recomandarea comisiei de
calificéri a fost de a racorda planul de invatamint la noile reglementéri si la noile tendinte in domeniu.

7. Relevanta programului de studii pentru piata fortei de munci. Relevanta programului «Management Marketingului»
constdin integrarea subiectelor ce tin de digitalizare, brand si analize in fiecare unitate de continut. Criza economica actualdsi
dezvoltarea tehnologiilor informationale au schimbat modelele actuale si viitoare privind implementarea marketingului la
companii si au demonstrat importanta majorta a aplicdrii principiilor de marketing In activitatea entitdtii in vederea
perfectionarii activitatii de ansamblu a acesteia si formarea continud a specialistilor din domeniu in spiritul progresului
cunoasterii si al educatiei permanente.

8. Posibitititile de angajare a absolventilor. Absolventii Programului de master «Management Marketingului»au
capacitatea: sd demonstreze -abilititi cognitive (cunoastere, intelegere, aplicare, analiza, sinteza, evaluare) in urmétoarele-
domenii: Marketing, Managementul marketingului, Cercetari si analizd de piatd, Branding si comunicare de marketing, Audit
de marketing etc.; s demonstreze abilitatii de initiere a afacerilor in domeniile activitétii de marketing; sa asigure desfasurarea
activitatilor in conformitate cu cadrul normativ national si international.

in conformitate cu Clasificatorul ocupatiilor din Republica Moldova, absolventii acestui progam pot activa in calitate de:
122101 Conducitor firma mica, patron (girant) in afaceri

122102 Director departament marketing, leasing si cotare

122104 Director intreprindere mica comerciald

122105 Director (sef) magazin

122106 Director vinzari

122201 Manager (in serviciile de informatii si reclama)

122202 Sef agentie reclama publicitara -

134901 Conducdtor Tntreprinderé mica - patron (girant) In prestdri servicii
142001 Comerciant

142003 Manager (In activitatea comerciala)

142004 Manager (in comert)

9. Accesul la studii a titularilor de diplome obtinute dupéfinalizarea respectivului program de studii. Absolventii
programului de master, care au obtinut titlul - Master in stiinte economice

Prorector pentru activitatea didactica

doctor, conf. univ. Sult Gheorghi

Decanul facultatii

doctor, conf, univ. Covricova Raisa

Seful catedrei Economie

e T
doctor, conf. univ. /f/ Curaxina S. S.




