
Тематика лиценционных работ по специальности «Гостиничное обслуживание, туризм 

и досуг» на 2025-2026 уч.г. 

 

Левитская А.П. 

1. Роль местных властей в развитии туризма на примере [региона/города/села] 

2. Развитие предприятия (пример из сектора HORECA) как фактор устойчивого развития 

туризма в [регионе/ городе/селе] 

3. Возможности развития экотуризма в [районе/регионе]: анализ природного потенциала 

4. Использование нематериального культурного наследия в туристском продвижении 

региона 

5. Этнографический туризм как инструмент сохранения локальной идентичности: опыт 

[региона] 

6. Продвижение туристических дестинаций через социальные сети на примере 

[региона/города/села] 

7. Роль событийных мероприятий в повышении туристической привлекательности 

региона 

8. Потенциал агротуризма как инструмента диверсификации экономики сельских 

территорий 

9. Развитие сельского туризма в [регионе/городе/селе]: вызовы и возможности 

10. Разработка туристского маршрута по историческим местам [города/региона] 

 

Яниогло Н.П. 

1. Экотуризм как инструмент устойчивого развития сельских территорий в Республике 

Молдова 

2. Оценка влияние цифровизации на управление гостиничным бизнесом (на примере 

предприятия) 

3. Событийный туризм как инструмент повышения доходности предприятия в 

региональном контексте 

4. Анализ влияния отзывов клиентов на репутацию гостиничного предприятия и пути 

управления ими 

5. Роль персонализации услуг в повышении лояльности клиентов гостиничного бизнеса 

 

Арикова З.Н. 

1.Роль обратной связи клиентов в повышении качества туристических услуг. 

2. Повышение качества обслуживания, как фактор повышения лояльности клиентов 

туристического агентства 

 

Генова С.И. 

1. Разработка новой туристической услуги (маршрута) для расширения ассортимента 

компании на потребительском рынке 

2. Оценка влияния ценовой политики компании на потребительское поведение в сфере 

туристических услуг 

3. Организация каналов предоставления туристических услуг через цифровые 

платформы и традиционные офисы 

4. Применение социальных сетей для повышения узнаваемости и привлечения 

клиентов туристической компании 

5. Повышение квалификации персонала гостиничной компании для улучшения 

качества обслуживания гостей 



6. Модернизация процессов оказания туристических услуг с целью улучшения 

клиентского опыта 

7. Создание положительного имиджа туристической компании/ гостиницы посредством 

маркетинговых инструментов физической среды 

 

Кураксина С.С. 

1. Оптимизация и эффективное продвижение корпоративного имиджа туристической 

компании  

 

Арикова Л. Н. 

1. Влияние онлайн-отзывов и рейтингов на поведение потребителей туристических 

услуг. 

2. Использование инструментов digital PR для продвижения туристических услуг. 

3. Формирование маркетинговой стратегии продвижения туристического продукта. 

4. Управление рекламной деятельностью в туризме на примере предприятия. 

5. Развитие методов и форм управления маркетинговой деятельностью в сфере делового 

туризма 
 


