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Calendarul universitar

[ Activitafi didactice Sesienide examene Stagiu de practici Vacante
:-é; Sem, I Sem. 11 Sem. I Sem. I Sem. | Sem. II Iarna Prim#vara Vara
3
2 = & = = = fa? ] =< =
3 E k! k! z 2 2 2 k!
01.09- 16.12.-21.01.1 16.05.-12.06 01.01- .
Anul 1 15.12 24.01 -16.03 16.01 v.Pasti 13.06.-
(15 (3 saptamini)| (4 saptamini) 24.01- (1 sdptamini) 31.08°
sdptdmini) | (15 saptamini) 30.01 (11 s&ptamini)
(3saptamini)
01.09 - 22.05.- 18.06 - 01.01-15.01
15.12 30.01.-14.05. [16.12.-22.01 ’ Practica 15.05| 23.01-29.01 v.Pagti 19.06.-
Andll [ (15 (4 saptamini) 2105, (3 saptamini) | (1 saptamini) 31.08
saptamini) | (14 saptamini) | (3 s&ptamini) (1 s3ptdmini) (11 s3ptamini)
Anullll { 01.09 - 29.01.-03.03 | 18.12.-21.01| 04.03.-17.03 Practica de . v. Pagti
15.12 (3 saptamini)| (2 s3ptamini) productie 01.01-14.01 | (! saptamini)
(135 (5 saptamini) 18.03-21.04 | 22.01-28.01
saptimini) (5 saptamini) | (3 s3ptdmini)
Examene de Practica de
licenta licentd 22.04.-
31.05-13.06 31.05.
(2 saptamini) (5 saptamini)
[Yotal 45 34 9 12 11 9 3 22
Planul procesului de studii pe semestre/ani de studii
Anul I
semestrul 1
Cod Denumirea unititii de curs/modului Numar de ore Numiir de ore pe Forma Nr.
tipuri de activitiifi de Credi
Evalu te
Are
Total |Contact Studiu C S L/P
direct individual
F.01.0.01 | Matematica in economie 120 | 60 60 20 40 E L)
F.01.0.02 | Bazele teoriei economice 120 60 60 30 30 E 4
F.01.0.03 | Statistica economicd 120 60 60 30 30 E 4
F.01.0.04 | Marketing general 180 90 90 46 44 E 6
F.01.0.05 | Bazele contabilittatii 120 60 60 30 30 E 4
£ G.01.0.06 | Limba romana 120 .60 60 60 E 4
G.01.0.07 {Limba sfra}na in afaceri ) 120 60 60 60 E 4
{englezi, francezd, germand)
Total semestrul 1 900 | 450 450 156 | 134 160 | 711 30
Discipline extracurriculare
G.01.0.08 | Educatie fizica | 30 30 0 30 C -
semestrul 2
Cod Denumirea unititii de curs/modului Numir de ore Numir de ore pe Forma | Nr.
tipuri de activititi de Credi
Evalu te
Are
Total |Contact Studiu C S [ L/{P | Total |Contac
direct | individual e . t
] direct
F.02.0.09 | Economia intreprinderilor 180 90 90 6
F.02.0.10 | Microeconomie 120 60 60 4
GO A Tehnologn de'comumcare
informationala / 120 60 60 4
G.02.A.12 . o
Bazele informaticii




U.02.A.13 | Limba si cultura gdgauza /
U.02.A.14 | Limba si cultura bulgara i 44 46 44 E 3
U.02.A.15 | Bazele statului si dreptului a RM/
U.02.A.16 | Proprietatea intelectuald/Asistenta 60 30 30 16 14 E 2
U.02.A.17 | juridica garantata de stat (rom.) -
S.02.0.18 Merceq]ogie si tehnologia 150 60 90 30 30 E 5
mdrfurilor de consum
F.02.0.19 | Bazele antreprenoriatului 180 76 104 40 36 E 6
Total semestrul 2 900 420 480 182 154 | 84 71 »30
Total anul I _ 1800 870 930 338 285 | 244 60
Discipline extracurriculare
G.02.0.20 | Educajie fizica Il 30 30 0 30 C -
Anul [T
semestrul 3
Cod Denumirea unititii de curs/modului Numir de ore Numir de ore pe Forma | Nr.
tipuri de activititi de i Credi
Evalu ['te
Are
Total [Contact Studiu C S L/P Total |Contac
direct individual t
direct
F.03.0.21 | Macroeconomia 120 60 60 30 30 E 4
$.03.0.22 | Comportamentul consumatorului 120 60 60 30 30 E 4
G.03.A.23 | Etica si cultura profesionald /
G.03.A.24 | Etica comunicirii de afaceri 60 30 30 16 14 E 2
U.03.A.25 | Istoria poporului gdgauz/ n
U.03.A.26 | Istoria I;ogorului %u?oaré 60 30 30 20 10 E 2
S.03.0.27 | Logistica 120 60 60 30 30 E 4
S.03.0.28 | Cercetari de marketing 150 74 76 40 34 E 5
S.03.0.29 | Finante si impuneri impozitare 150 76 74 38 38 E 5
S.03.0.30 | Marketing strategic 120 60 60 30 30 E 4
.
Total semestrul 3 900 450 450 234 216 8 30
semestrul 4
Cod Denumirea unititii de curs/modului Numir de ore Numir de ore pe Forma | Nr.
tipuri de activititi de Credi
Evalu te
i Are
Total {Contact Studiu C S L/P Total |Contac
direct individual t
direct
U.04.A.31 | Politologia/ 60 30 30 20 10 E 2
U.04.A.32 | Etnopolitologia popoarelor din ’
Europa
U.04.A.33 | Sociologie /
U.04.A.34 | Elemente ale culturii nationale si
universale
S.04.0.35 | Comunicare si tehnici 90 44 46 22 3
promotionale P
F.04.0.36 | Analiza activitafii economice 150 76 74 38 . |38 5
F.04.0.37 | Management 120 | 60 60 30 % 4
S.04.A.38 | Marketing serviciilor/ 120 60 60 307 4
S.04.A.39 | Marketing direct RN
S.04.A.40 | Logistica transportului / 120 60 60 30. .| 30- 4
S.04.A41 | Logistica serviciilor
S.04.0.42 | Managementu! a achizitiilor i a 120 60 60 30 4
vanzarilor




S.04.A.43 | Marketing industrial/ 60 30 30 16 14 E 2
S.04.A.44 | Marketing social
Practica de initiere in specialitate 60 30 30 30 E 2
Total semestrul 4 900 450 450 216 (204 | 30 8 30
Total anul 11 1800 900 900 450 420 30 60
Anul 11
semestrui 5
Cod Denumirea unitiifii de curs/modului Numir de ore Numir de ore pe Forma | Nr.
tipuri de activitati de Credi
Evalu | te .
Are
Total |Contact Studiu C S L/P Total |Contac
direct individual t
direct
G.05.0.45 | Tehnologii intformationale In 120 60 60 16 44 E 4
marketing si logisticd
5.05.0.46 | Logistica stocurilor 90 44 46 22 22 E 3
S.05.A.47 | Agromarketing/ 90 44 46 22 22 E 3
S.05.A48 | Agrobusiness
S.05.0.49 | Strategii si metode de pret 120 60 60 30 30 E 4 4
S.05.0.50 | Lidership si managementul 120 60 60 30 30 E 4
resurselor umarne
S.05.0.51 | Logistica comertului exterior 120 60 60 30 30 E 4
S.05.A.52 | Merchandising si forta de vanzare/ | 90 44 46 22 22 E 3
S.05.A.53 | Marketing in ramuri §i in domenii
S.05.A.54 | de activitate/
Negocieri de afaceri in marketing
U.05.0.55 | Filosotie 90 44 46 22 22 E 3
S.05.0.56 | Teza de an in domeniul 60 30 30 30 E 2
marketingului
Total semestrut 3 900 446 454 194 178 | 74 8 30
semestrul 6
Cod Denumires unitiifii de curs/modului Numir de ore Numir de ore pe Forma | Nr.
tipuri de activititi de Credi
Evalu | te |-
Are
Total |Contact Studiu C S L/P Total |Contac
direct individual t
direct
S.06.0.57 | Marketing turistic 90 44 46 22 22 E 3
U.06.0.58 | Integrarea economicd a Republicii
Mol vain UE/ 60 30 30 20 10 E 2
Drept “uropean (romind/engleza)
Practica de specialitate 180 60 120 60 E 6
Practica de licenta 300 60 240 60 E 10
E,\anmnu.) de ljceluta, 270 90 180 90 E 9
Teza de licentd
Total semestrul 6 900 284 616 42 32 | 210 7 30
Toti. i HI 1800 730 1070 222 60
foral 5400 | 2500 2900 1010 180




Forma de evaluare finald a studiilor

Nr. crt. Forma de evaluare finali a Termen de organizare ECTS
studiilor
1 [Examen de licenta la «Marketing si logistica» 31.05-13.06
) June 9
- iTeza de licentd 31.05-13.06
L June
Stagiile de practicd
Tipul stagiului de practici An de| Sem. Durata iPerioada Numiir de
studii nr.sipt./ore credite .
Practica de initiere in specialitate 1l v 1/60 Mai 2
Practica de specialitate s VI 5/180 Martie-Aprilie 6
Practica de licentd 111 Vi 5/300 Mai 10
Total 11/540 18
Unititile de curs/modulele la libera alegere
Cod Denumirea unitétii de Numir de ore Numirul de ore Forma Nr.
curs/modulului pe tipuri de de (Cred
. activitati Evalu jit€
Total [ontact| Studiu C S L/P | Are
direct (individual
Anul I
$.02.LA.59 [Excel pentru afaceri | 120 [ e [ 6 [ 30 30| | E [4
Anul Il
S.03.LA.60 Managementul conflictelor (in limba engleza) 120 60 60 30 30 E 4
S.03.LA.61 {Servicii publice 60 30 30 16 14 cC |2
S.04.LA.62 [Fiscalitate 60 30 30 20 10 E
Anul IT1
S.05.LA.63 Managementul schimbdrilor 120 60 60 30 | 30 E {4
| Total 420 [210 210 1121 98 16
Minimum-ul curricular initial, de orientare citre alt domeniu
§ Numir de ore Numirul de ore pe Forma | Nr.
tipuri de activitifi de Credi
f , s Total Contact | Stud | C S Lp | Evalu | te
; Cod DenumI/rea:nlltTn} de direct iu Are
curs/modulului indiv
idual
{ F.01.0.02 | Bazele teoriei economice 120 60 60 30 30 E 4
F.01.0.04 | Marketing general 180 90 90 46 44 E 6
F.01.0.05 | Bazele contabilittatii 120 30 90 16 14 E 4
F.02.0.09 | Economia intreprinderilor 180 90 90 46 44 E 6
F.02.0.19 | Bazele antreprenoriatului 180 76 104 | 40 36 E 6
F.04.0.37 | Management 120 60 60 30 30 - E 4
[ Total 900 480 420 180 300 30




NOTA EXPLICATIVA

1. Descrierea programului de studii. Programul de studii 0414.1 Marketing si logisticd
corespunde domeniului fundamental al stiintei, culturiii tehnicii - 04 stiinte sociale; domeniului
general de studii - 041stiinfe economice; domeniul de formare profesionala - 0414
Marketing.

Programul este elaborat in corespundere cu Nomenclatorul domeniilor de formare
profesionald si al specialitalilor in invatamintul superior, aprobat prin Hotirirea Guvemului
nr.482 din 28 iunie 2017 si Planul Cadru pentru- studii superioare de licentd (ciclul I), de master
(ciclul 1I), si integrate, aprobat prin ordinul MECC nr. 120 din 10.02.2020.

Domeniul general de-studiu: 041 §tiinte economice
Specialitatea/Programul: 0414.1 Marketing si logisticd
Numdrul total de credite: 180 ECTS , 1 Credit ECTS - 30 ore
Perioada de studii: 3 ani la invatdmint cu frecventa

Titul obtinut: Licentiat in stiinfe economice

2. Competenfele dezvoltate in program
In corespundere cu CNC si prin coordonare cu Comisia de calificiri constituitd din
reprezentafii ‘pietei muncii, absolventi, personal academic si studenti, au fost stabilite
urmitoarele competente:
Competentele generate dezvoltate in program sunt:
Cunoasterea conceptelor, teoriilor si metodelor de bazd ale stiintei economice in raport cu
problemele teoretice si practice tipice;

. U tilzarea metodelor, instrumentelor si  tehnicilor de cercetare economicd in contextul

elaborarii de proiecte, rapoarte, previziuni §i alte demersuri profesionale;

. Interpretarea informatiei economice i reglementdrilor In domeniu, utilizind aparatul

metodologic cantitativ si calitativ in contextul lurii deciziilor economice;

4. Organizarea eficientd a activitatii economice in condifii de autonomie §i in echipé;
. Proiectarea unui comportament rational si eficient al producatorului/intreprinzitorului/

consumatorului adecvat situatiilor tipice economiei de piata;

. Evaluarea economcd, financiard, manageriald, normativa a elementelor mecanismului piefei in

raport cu utilizarea rationala a resurselor financiare, materiale, inforrnationale i umane.

In corelati e cu CNC, prin discutii in cadrul sedintelor Comisiei de Asigurare a
Calitatii §i comunicérii cu reprezentantii piefei muncii, absolventi, personal academic si
studenti, au fost stabilite urmatoarele competente profesionale specifice:

Cl. Cunoasterea conceptelor, teoriilor, metodelor si instrumentelor de marketing si
logistica In entitatile private si publice;

C2. Culegerea, analiza si interpretarea de date si informatii referitoare la problemele pietei in
raport cu schimbarile mediului de marketing;

C3. Elaborarea, realizarea si evaluarea proiectelor in marketing si logisticé;

C4. Executia de operatiuni si tehnici de comunicare eficiente privind cresterea vénzérilor;
C5. Organizarea si desfasurarea activitdtilor de marketing silogisticd in entltanle
private sipublice relevante cerintelor pietei; SR e
C6. Respectarea normelor etice si deontologice 1n activitatea de marketing si loglstlcé.;

3. Obiectivele programului de studii inclusiv universitatii. 5

Scopuri educationale si profesionale — Programul are scopul si formeze persohahﬁap
integre, proactive §i competente profesmnal capabile si se autorealizeze in mediul ecoxwxmc
local UTA Gagauzia, Plan national si international. o /

Programul de formare profesionald are un caracter traditional si se regaseste m’
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nomenclatorul specialitatilor din Republica Moldova si din alte tari.

Scopul programului de licentd constd in formarea competentelor profesionale
viitorilor specialisti in vederea inserfiei pe piata muncii in economia nationald. De
asemenea, de a oferi absolventilor cunostinfe bazate practica si intelegerea marketingului
si proceselor de logistica, precum si pentru a califica absolventu | in analiza, evaluarea si
reflectarea asupra problemelor legate de aceste domenii; de a gestiona sarcini compl exe In
ceea ce priveste relatiile cu clientii si comunicarea de marketing.

Obiectivele programului de studiu Marketing si logisticd sunt:

-evaluarea problemelor contemporane referitoare la oferirea posibilitatii dezvoltdrii personale,
intelectuale si profesionale a studentilor, pentru activitéti ce tin de marketing la general,
-identificarea tendintelor, caracteristicilor si tehnicilor de marketing in particular, utilizarea
metodelor si tehnicilor de analizd a pietei de desfacere;

-oferirea cunostintelor tehnice si mijloacelor necesare dezvoltdrii si elaborarii proiectelor de
marketing in scopul maximizarii performantei activitétii organizatiilor;

-analiza, evaluarea si oferirea de solutii pentru probleme complexe in domeniu, etc.

Aceste obiective corespund misiunii Universitatii de Stat din Moldova si sunt corelate cu
documentele strategice institutionale: Planul Strategic, Strategia de cercetare si inovare, Plan
strategic institutional de internationalizare.

4. Racordarea programului de studiu si a continuturilor din planul de
invitimint la tendintele internationale din domeniu. La elaborarea programului de studiu
s-au luat in considerare bunele practici europene cu referire la continuturile ofertei
educationale si s-au valorificat In cadrul programului prin i ncluderea unor unitéti de continut
in vederea asi gurdrii compatibilititii programelor si a mobilitdtilor academice reciproce. De
asemenea, continuturile planului  de studii sunt racordate la tendintele internationale din
domeniu: pozitionarea marketingului ca factor determinant in economia digitala.

5. Evaluarea asteptarilor sectorului economic §isocial. Procesul de consultare | a
ciclul I are loc in cadrul perfectondrii programului de studii, 1ncadrul organiziri i practicii de
productie si de licenta (forma acordurilor corespunzitoare), in timpul sustinerii examenului de
licentd (forma participativa).

6. Consultarea partenerilor in procesul de elaborare a programului de studii
In vederea realizarii unor studii calitative si relevante in mediul real au fost realizate o seric de
activitati prin rezultatul cérora sunt reflectate necesitétile si tendinfele de pe piata muncii in
domeniul ,,Marketing si logisticd". La nivel facultate, in cadrul Comisiei de Asigurare a
Calitdtii este inclus cate un reprezentant al pietei muncii pentru fiecare domeniu de
formare profesionald. In cadrul sedintelor de lucru al Comisiei sunt discutate
continuturile planului de invdfimant, tipurile de sarcini pentru lucrul individual,
metodele de petrecere a lectiilor practice cit si corelarea unitétilor de continut pentru
disciplinele predate si alte subiecte.

7. Relevanta programului de studii pentru piata fortei de munca. .. Pletele se
schimba repede, dar si tehnologiile pe care se sprijin acestea, sunt in cont mué dezvoltare
Cresterea si diversificarea ofertei, mai ales in domeniul serviciilor de m’arkeﬁﬁg, schimbarlle
in structura demografica, precum si aparitia unui nou tip de consumat@r, rhal emgent; mai
informat, obliga entitdtile economice s gaseascd noi modalitdti de & at{age clientii § a-i
pastra. In contextul intensificarii concurentei globale, entitafile ecoﬁ@m*lée au nevoie de:
strategii de marketing, cornunicare cu publicul, furnizare sischimb de® Valon, Améntmerea
si dezvoltarea relatiilor cu clientii, satisfacerea nevoilor consumatorilor, cercétarea pietei,
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crearea retelelor de distributie, organizarea logisticii marfurilor §i a transportului. Gradul de
noutate si relevanta prezentului program rezidd in faptul ci activitatea de marketing ajutd
entitatile economice in crearea de valoare prin bund intelegere a nevoilor clienti bor séi si
oferindu-le produse si servicii inovatoare.

8. Posibilitdtile de angajare a absolventilor. Absolventii programulul Marketing
si logisticd sunt pregatiti: sd demonstreze abilitati cognitive in domeniul marketingului si
logisticii, sd demonstreze abilititi de initiere a afacerilor iIn domeniile activitdfii de
marketing; si asigure desfdsurarea activititilor in conformitate cu cadrul normativ nafional §i
international; sd adopte decizii optime in activititea de marketing si logisticd; sd comunice
eficient rezultatele activitdtii; si elaboreze §i sd coordoneze realizarea proiectelor din
domeniul marketingului, aproviziondrilor, védnzirilor; etc.

In conformitate cu Clasificatorul ocupatiilor din Republica Moldova, absolventii acestui program
pot activa in calitate de:
243101 Analist/analistd in publicitate si marketing
243102 Analist/analistd studii de piata
243103 Brand manager de produs
243104 Copywriter (textier/textierd) publicitate
243105 Manager Inpublicitate si marketing
243106 Merchandiser
243107 Planificator/planificatoare media
243108 Social media manager
243109 Specialist/specialistd in achizitionarea spatiului publicitar
243110 Specialist/specialistd Tn marketing (marketolog/marketolog)
7431 11Special i st/speci al i std in preturi
112 Specialist/specialistd tnpublicitate
13 Specialist/specialistd marketing in refea
3114 Telemarketolog
02 Agent/agentd de predare a marfurilor la punctul de frontierd

03 Agent/agentd de verificare a incarciturilor si bagajelor
04 Agenv/agentd In transporturi
1
1
1
i

[ lJ lJ

1 Coordonator/coordonatoare operatiuni de transport de pasageri

2 Diriginte/diriginta oficiu transporturi

3 Dispecer in transporturi

4 Expeditor-logistician/expeditoare-logisticiand in transporturi

2315 Functionar/functionard documente expeditie, documentatie tarifard i documente de
transport
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9. Accesul la studii a titularilor de diplome obtinute dupi finalizarea respectivului
program de studii.
Absolventii programului de studii, care au obtinut titlul ~ Licentiat Tn stiinte economice au
urmadtoarele oportunitdti de continuare a studiilor:
» Programe de master — nivelul 7 ISCED in domeniul Studiiin marketing;
» Programe de master ~nivelul 7 ISCED in alte domeniicu acumularea minimului curricular;
» Programe de formare continud pe tot parcursul vietii.




Matricea coreldrii finalititilor de studiu si a competentelor formate in cadrul programului cu cele ale
unititilor de curs/modulelor

Cod Unitati de continut Nr. Credite
Competente
Ci 2 3 C4 Cs C6
F.01.0.01 Matematica in economie 4 + +
F.01.0.02 Bazele teoriei economice 4 + +
F.01.0.03 Statistica economica 4 + +
F.01.0.04 Marketing general 6 + + +
F.01.0.05 Bazele contabilittatii 4 + +
G.01.0.06 Limba romana . 4 + + ©
(G.01.0.07 | Limba strdina in afaceri (englez3, francezi, germand) 4 + +
G.01.0.08 Educatie fizica
F.02.0.09 Economia intreprinderilor 6 + +
F.02.0.10 Microeconomie ) 4 + +
G.02.A11 Tehnologii de comunicare informationala/ 4 + +
G.02.A12 Bazele informaticii
U.02.A.13 Limba si cultura gagauza / 3 +
U.02.A.14 Limba si cultura bulgara
U.02.A.15 Bazele statului si dreptului aRM /
U.02.A.16 | Proprietatea intelectuald /Asistenta juridica 2 +
U.02.A.17 garantatd de stat (rom.)
$.02.0.18 Merceologie si tehnologia marfurilor de consum 3 + +
F.02.0.19 Bazele antreprenoriatului 6 + +
G.02.0.20 | Educatie fizica Il
F.03.0.21 Macroeconomia  * 4 + +
S.03.0.22 Comportamentul consumatoruluij 4 + + +
G.03.A.23 Etica si cultura profesionala / 5 +
G.03.A24 Etica comunicarii de afaceri
U.03.A.25 Istoria poporului gagauz/ P +
U.03.A.26 Istoria poporului bulgara
$.03.0.27 Logistica 4 + + +
S$.03.0.28 Cercetari de marketing 5 + + +
5.03.0.29 Finante si impuneri impozitare 5 + +
$.03.0.30 Marketing strategic 4 + + +
U.04.A31 Politologia/ 2
U.04.A32 | Etnopolitologia popoarelor din Europa +
U.04A33 | Sociologie/
U.04.A.34 Elemente ale culturii nationale si universale
S5.04.0.35 Comunicare si tehnici promotionale 3 + + + ]
F.04.0.36 | Analiza activitatii economice 5 + + ES
F.04.0.37 Management 4 + + +
S.04.A38 Marketing serviciilor/ 4 + + +
S.04.A39 Marketing direct
S.04.A.40 Logistica transportului / 4 + +
S.04.A41 Ligistica serviciilor
$.04.0.42 Managementul a achizitiilor si a vanzarilor 4 + + +
S.04.A.43 Marketing industrial/ 2 + + "
S.04.A.44 Marketing social .
Practica de initiere in specialitate 2 + + + +
G.05.045 Tehnologii informationale in marketing si logistica 4 + +
S5.05.0.46 Logistica stocurilor 3 + +
S.05.A47 Agromarketing/ 3 + +
S.05.A.48 Agrobusiness
S.05.0.49 Strategii si metode de preg 4 + +
S.05.0.50 Lidership si managementul resurselor umane 4 + + +
S.05.0.51 Logistica comertului exterior 4 + +
S.05.A.52 Merchandising si forta de vanzare/ 3
S.05.A53 Marketing In ramuri si in domenii de activitate/ L +
S.05.A3 Negocieri de afaceri in marketing
U.03.0.55 Filosofie 3 + T
S.05.0.36 Teza de an in domeniul marketingului 2 + + + ot + +
S.06.0.57 Marketing turistic 3 + + oyl
U.06.0.58 Integrarea economica a Republicii Moldova in UE/ 2 . . .
Drept European (romand/englezd)
Practica de specialitate 6 + + + - +
Practica de licenta 10 + + + o+
Examenu‘l de licent, 9 + + + +
Teza de licenta
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N

Volumul disciplinei in planul de studii 180 credite (licent)

Codul Denumirea disciplinei Numairul de
discipline credite
F Componenta fundamentald
F.01.0.01 Matematica in economie 4
F.01.0.02 Bazele teoriei economice 4
F.01.0.03 Statistica economicd 4
F.01.0.04 Marketing general 6
F.01.0.05 Bazele contabilittatii 4
F.02.0.09 Economia intreprinderilor 6
F.02.0.10 Microeconomie 4
F.02.0.19 Bazele antreprenoriatului 6
F.03.0.21 Macroeconomia 4
F.04.0.36 Analiza activititii economice 5
F.04.0.37 Management 4
Total: 51
G Componenta de formare a abilitatilor si competentelor generale
G.01.0.06 Limba roméani 4
G.01.0.07 Limba striind in afaceri (englezi, francezd, germand) 4
G.01.0.09 Educatie fizica I* -
G.02.A.11 Tehnologii de comunicare informationalé / 4
G.02.A.12 Bazele informaticii
G.02.0.14 Educatie fizica Il -
G.03.A.23 Etica si cultura profesionald / 2
G.03.A.24 Etica comunicarii de afaceri
G.05.045 Tehnologii informationale in in marketing si logistic 4
Total: 18
U Componenta de orientare socio-umanistici
U.02.A.13 Limba si cultura gégauzi / 3
U.02.A.14 Limba si cultura bulgar3
U.02.A.15 Bazele statului si dreptului a RM / 2
U.02.A.16 Proprietatea intelectuala /
U.02.A.17 Asistenta juridica garantata de stat (rom.)
U.03.A.25 Istoria poporului gagiuz/ 2
U.03.A.26 Istoria poporului bulgard
U.04.A.31 Politologia/ 2
U.04.A.32 Etnopolitologia popoarelor din Europa
U.04.A.33 Sociologie / :
U.04.A.34 Elemente ale culturii nationale si universale
U.05.0.55 Filosofie 3
U.06.0.58 Integrarea economica a Republicii Moldova in UE/ 2
Drept European (romand/englez3)
Total: 14
S Componenta de orientare spre o specialitate
S.02.0.18 Merceologie si tehnologia marfurilor de consum 5
S.03.0.22 Comportamentul consumatorului 4
S.03.0.27 Logistica 4
S.03.0.28 Cercetari de marketing 5
S5.03.0.29 Finante si impuneri impozitare 5
S.03.0.30 Marketing strategic 4
$.04.0.35 Comunicare §i tehnici promotionale 3
S.04.A.38 Marketing serviciilor/ 4
S.04.A.39 Marketing direct
S.04.A.40 Logistica transportului / 4
S.04.A41 Ligistica serviciilor
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Codul Denumirea disciplinei Numiirul de
S.04.0.42 Managementul a achizigiilor i a vanzirilor 4
S.04.A.43 Marketing industrial/ 2
S.04.A44 Marketing social
S.05.0.46 Logistica stocurilor 3
S.05.A.47 Agromarketing/ 3
S.05.A.48 Agrobusiness
S.05.A.49 Strategii si metode de pret 4
S.05.0.50 Lidership si managementul resurselor umane 4
S.05.0.51 Logistica comertului exterior 4
S.05.A.52 Merchandising si forta de vanzare/ 3
S.05.A33 Marketing in ramuri si in domenii de activitate/

S.05.A.34 Negocieri de afaceri in marketing
S.05.0.36 Teza de an in domeniul marketingului 2
S.06.0.57 Marketing turistic 3
Total: 70
Practica de initiere in specialitate 2
Practica de specialitate 6
Practica de licenta 10
Total: 18
Examenul de licenta, 9
Teza de licentd
Total: 9
TOTAL: 180

Prorector pentru activitatea didactici
doctor, conf. univ.

Decanul facultitii
doctor, conf. univ.

Seful catedrei Economie
doctor, conf. univ, / g
Y
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Sult Gheorghi

Todorici L.

Curaxina S.




